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Le prochain Business Club de
la BAPP accueillera Maarten
Boudry et se tiendra le 19 avril
prochain au Gossett Hotel a
Grand-Bigard.
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La BAPP rehausse le label
qualité de ses membres via le
lancement de |'accréditation.
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BELGIAN ASSOCIATION OF
PROMOTIONAL PRODUCTS

LE BELGE ET SES
EVENEMENT

Conclusions intéressantes de la
Haute Ecole KdG sur le
comportement des Belges face
a I'événementiel.



BAPP
business club |

Le prochain Business Club BAPP aura lieu le 19 avril au Gosset
Hoétel a Grand-Bigard.

L'orateur sera Maarten Boudry, (1984), philosophe des sciences et
titulaire de la chaire Etienne Vermeersch 3 I'Université de Gand.

Maarten Boudry est |'auteur de plusieurs ouvrages:

Why the Climate Doesn't Go to the Buttons (if we keep a cool head
(2021), First Aid for a Pandemic. From Hindsight to Black Swan (2021,
coécrit avec Joél De Ceulaer), Why the World Doesn 't Go to the
Buttons (2019), Tout dans ce livre est vrai (et autres sophismes) (2019,
avec Jeroen Hopster), lllusions pour les avancés : Ou pourquoi la vérité
est toujours meilleure (2015) et Doubting Thomas a raison (2011, avec
Johan Braeckman) En 2011, il a soutenu son doctorat Here Be Dragons
Exploring the Hinterland of Science, sur la pseudoscience et la science
marginale et a publié plus de 40 articles dans des revues et collections scientifiques.

En 2018, il publie un recueil académique intitulé Science Unlimited Sur les défis du scientisme , qu'il a compilé avec
le philosophe et biologiste Massimo Pigliucci, aprés leur précédent recueil a succés Philosophy of Pseudoscience
(2013). Il écrit régulierement pour NRC Handelsblad, De Morgen, De Standaard, Volkskrant, The Independent, Knack
et Trouw.

Lors de son exposé, il nous présentera
Le monde aujourd’hui

Nous n'avons jamais vécu aussi longtemps, aussi prospérement et aussi paisiblement
qu'aujourd'hui. Mais si nous nous débrouillons si bien, pourquoi tant de gens croient-ils
que le monde va mal ? La catastrophe est-elle vraiment proche ou est-ce une illusion ?

Dans cette conférence, Maarten Boudry prone la pensée progressiste. Pour rendre le monde meilleur, vous
devez d'abord croire qu'une telle chose est possible. La pensée apocalyptique et le pessimisme n'incitent pas
a l'action, comme beaucoup de gens le pensent, mais conduisent au fatalisme et a la résignation, alors que
penser au progres est en fait encourageant. Le monde n'a jamais été meilleur qu'il ne I'est aujourd'hui, et

nous pouvons le rendre bien meilleur si nous y mettons de I'effort.




Lancement du projet

accréditation

La BAPP a le plaisir de vous annoncer la mise en place de son plan d'accréditation. Il s’agit d'un axe
primordial puisqu'’il permettra aux membres d'atteindre un meilleur niveau de professionnalisme et de se
positionner en tant que partenaires fiables auprés des clients finaux. Ce label fera a terme de |'affiliation a la
BAPP une garantie incontournable de qualité. Les détails de ce plan vous seront présentés lors de

I’Assemblée Générale du 8 juin.
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8 juin - Assemblée Générale de la BAPP

dans un domaine viticole, le W-Domaine, a Tubize. Toutes les informations

et détails suivront dans notre prochain Flashs News.

31 aolt — Networking Gift Show 2023

Lieu : San Marco Village
Nos membres fournisseurs vous donnent rendez-vous pour vous présenter
leurs nouveautés et produits phare.



Nouveaux
membres

La BAPP est heureuse d’accueillir trois "
nouveaux membres fournisseurs que

vous pourrez rencontrer lors du

Networking Gift show.

IMPLIVA

Vous étes a la recherche d'un
parapluie tempéte tendance, un
parapluie avec un motif gai ou un
modele noir modeste et chic ?

IMPLIVA vous propose tous les
parapluies que vous pouvez
imaginer. Nous les avons presque
toujours en stock. Sinon, nous les
confectionnerons pour vous.
Parapluies avec logos d’entreprise
ou imprimés pleine couleur, &
vendre dans votre pays ou dans un
point de vente international... tout
est possible avec IMPLIVA. Et tout
cela sur une base de 25 pieces !

Les parapluies publicitaires
IMPLIVA sont
exclusivité dans le commerce

distribués en

spécialisé des cadeaux
publicitaires. Si vous ne connaissez
personne dans ce domaine, nous
serions enchantés de vous
renseigner. Nous vous
accompagnons dans la réalisation
de vos souhaits. Nos prix restent
compétitifs et la qualité
supérieure.

INTEMPOREL

Intemporel est en activité depuis
1987. Notre société est axée sur la
création et la production
d'agendas, de carnets et de
calendriers, nous proposons une
large gamme d'articles fabriqués
en France et en ltalie pour tous les
projets de communication dans le
but de valoriser et de promouvoir
la notoriété de vos clients.

Nos outils de production franco-
italiens (3 ateliers en France et 3
ateliers en ltalie) nous permettent
de répondre a tous vos besoins et
souhaits : matieres premiéres,
différents formats, couleurs,
papiers et grilles internes, tampons
personnalisés, dessins sur mesure.

Notre savoir-faire : Accompagner
nos clients et leur apporter toute
notre créativité en donnant une
réelle preuve d'engagement et de
réactivité. Nous produisons des
marchandises sur mesure, nous
personnalisons tous nos articles et
nous assurons et gérons toute la
logistique.

Notre métier : Créer et produire

pour nos clients des articles de
communication et de marketing :
agendas, calendriers publicitaires,
carnets, papeterie publicitaire,
sortie de catalogue etc...

SL BAGS

SL BAGS, une entreprise familiale
néerlandaise, est un fabricant
professionnel de sacs et un
développeur de produits depuis
1973. Les clients apprécient notre
connaissance et notre expertise
des produits. En tant que
fournisseur, SL BAGS est
spécialisée dans la conception et
la production de différents types
de sacs.

Grace a ses années d'expérience
et d'expertise, SL BAGS s'est forgé
une réputation de fournisseur
fiable de sacs spécifiques au client
et de haute qualité en stock ou sur
mesure. Depuis prés de 50 ans,
avec une nouvelle génération
désormais a la barre, le client est
toujours au centre des
préoccupations de SL BAGS.



Le visiteur belge et i

4
ses evenements post— )
c:orona

Le centre de recherche de |la Haute Ecole KdG a mené une enquéte d'audience a grande
échelle sur Le Belge et ses événements, post-corona auprés d’un échantillon représentatif
de 1.000 Belges adultes en décembre 2022.

Types d'événements populaires en 2022

Deguster/consommer 80%
Artistique/culturel 67%
Connaissance/information 51%
Parade/cortége 50%
Festival de musique 50%
W Visité M Pas visité Sport 49%

Types particuliers de visiteurs d'événements

@ Planificateur g Cocooner @ Approfondisseur Aventurier
i > -
M 2% | 2% | 13% 11%

Changements de comportement frappants post-corona

Je commande les billets moins a I'avance 37%
Je me rends moins souvent a des événements 45%
Je pense a ma propre sécurité lors d'événements 52%
Je souhaite que les organisateurs réduisent I'impact sur l'environnement 66%
Je souhaite que les organisateurs prennent des mesures contre les 77%

comportements inappropriés



Nouvelles de nos
membres

Jean Renaux - 30 ans de métier - passion et persévérance

CarryOn existe depuis trente ans.
Et donc Jean Renaux est a la téte
de I'entreprise depuis tout ce
temps. Il a débuté dans une
entreprise Anversoise dans les sacs
(& main ) de Laurent David en tant
que responsable de |'exportation.
Entre les collections d'hiver et
d'été, il y avait moins de travail et
il s'est approfondi dans le marché

b2b.

"Un aprés-midi ensoleillé, un ami
m'a appelé pour me demander si
je voulais représenter la marque de
valises Carlton. Et c'est comme ¢a
que cela a commencé”.

Al'age de 35 ans, il a créé sa
propre entreprise et s'est
entiérement concentré sur le
marché b2b avec son expertise en
maroquinerie. "Bien plus tard,
lorsque j'ai cessé de travailler avec
la marque Carlton, j'ai commencé
a importer de Chine pour nos
distributeurs. En 2008, nous avons
pris en portefeuille des agences
avec |'aide de mon fils Nicolas”

"CarryOn compte cing agences
dans son portefeuille, dont 3 du
groupe Choice ; FARE, Halfar et
MBW. Elle distribue également les
marques TITAN/Travelite (valises)
et The One Towelling (linge de
bain).

CarryOn vend presque tous ses
produits avec marquage, et c'est
aussi leur valeur ajoutée, plutot
que de simplement déplacer des
boites. Le marquage est un métier
a part entiere.

Pour leur connaissance des
produits et en matiére des
techniques de marquage, les
distributeurs viennent
quotidiennement demander
conseil a I'équipe de CarryOn, qui
est préte a donner les informations
adéquates.

Apres tant d'années, Jean trouve
toujours ce marché fascinant : "La
créativité et l'inventivité des
produits, issues de la force et de la
vision des concepteurs et des
fabricants, c'est tellement agréable
de travailler de cette fagon."

L'entreprise est a un tournant, avec
un premier poste vacant pour un
Directeur Général et un second
pour un Sales. lls souhaitent saisir
de nouvelles opportunités sur ce
marché passionnant.
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de colis européenne. Les denses
réseaux de distribution nationaux de Etats-Unis. Tous | Ocessus e
GLS sont reliés entre eux par des systemesiinformatiques sont

N
services de transport de longue harmonls% sur I'ensemble du réseau

européen. /

Be BAPP.
Stay tuned.
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